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K I E P E N K E R L

Markenwebsite: www.kieler-woche.de

Literatur:
W. Istel u. A. Rost: Die Kieler Woche – Das
größte Segelfest der Welt seit 1882. (1996)
J. Danker: Kieler Woche im Wandel – die
Neugründung der Kieler Woche nach dem
Zweiten Weltkrieg. (1990)
A. Rost: 100 Jahre Kieler Woche: eine Segel-
zeitgeschichte (1982)
O. Franke u.U. Bähr: Kieler Woche = Kiel
Week. (2002)
K. Kroll: Kieler Woche. (2007)

UNTERNEHMEN

Landeshauptstadt Kiel

Hauptsitz: Kiel, Deutschland

Oberbürgermeisterin: Angelika Volquartz

KONTAKT

Landeshauptstadt Kiel
Fleethörn 9–17
24103 Kiel
S (04 31) 9 01–24 00
v www.kiel.de

Ansprechpartner Presse:
Christian Riediger
S (04 31) 9 01–24 00
U christian.riedigernkiel.de

KIEPENKERL

Die Konsumgütermarke Kiepenkerl bietet mit
ihrem Sortiment an Jungpflanzen, Blumen-
und Gemüsesamen, Blumenzwiebeln und Ra-
sensamen zahlreiche Qualitätsprodukte für
den Erwerbsgartenbau und den Gartenfach-
handel. Unter der Marke Kiepenkerl werden
außerdem Gemüse und Blumen vorgezogen,
die den Kunden lange Kulturzeiten ersparen.

SCHON GEWUSST?
� Zur Finanzierung des großen Abschluss-
feuerwerks wurden im Jahr 1975 Aktien
zu Stückpreisen von 5DM, 10DM und
20DM verkauft.
� Im Jahr 2007 feierte Kiel 125 Jahre Kie-
ler Woche. Im Wettbewerb zum 60. Kieler-
Woche-Plakat, das thematisch von diesem
Jubiläum geprägt ist, standen der Jury aus
Fach- und Sachjuroren 13 Konzeptionen,
präsentiert auf 79 Tafeln zur Auswahl –
ein Rekord in der Geschichte des Einla-
dungswettbewerbs zum Kieler-Woche-
Design.

Neuzüchtungen entstehen dabei ohne Gen-
technik und ausschließlich durch die Ein-
kreuzung natürlicher Resistenzen. Die Gar-
tenprodukte werden in Europa und den USA
vertrieben. Der Markenname Kiepenkerl setzt
sich aus den Worten Kiepe für Korb und Kerl
für Mann zusammen und geht auf die Tradi-
tion der Handelsreisenden zurück. Diese zo-
gen mit ihren Tragekörben durch das Land

und verkauften daraus viele Güter, die für
Haushalt, Garten und Landwirtschaft von
Nutzen waren. Bruno Nebelung und Franz
Volmary sen. gründeten 1925 die Bruno Ne-
belung GmbH & Co.KG. Volmary war selbst
Handelsreisender in Westfalen und den Nie-
derlanden und hatte 1952 die Idee, den Kie-
penkerl zur Identifikationsfigur des Unter-
nehmens zu machen. Das Sortiment der
Dachmarke gliedert sich in die Produktberei-
che Saatgut, Rasensamen, Blumenzwiebeln
und Profi-Line Pflanzen. Neu in der Produkt-
palette ist ein Bio-Saatgut-Programm. Kie-
penkerl-Produkte sollen mit hoher Ertrags-
kraft, gutem Geschmack, Blütenfülle und ih-
rer Resistenz gegen Krankheiten überzeugen.
Vorrangig garten- und gesundheitsbegeis-
terte Menschen will die Marke mit ihren in-
novativen Produkten begeistern. Der Kiepen-
kerl als Markenzeichen des Pflanzenzüch-
tungs- und Handelunternehmens soll die
Geschichte und Leitsätze der Firma besonders
unterstreichen. Gelb auf blauem Fond ist die
Figur im Markenlogo dargestellt. Abgesehen
von kleinen modischen Anpassungen wurde
die Wortbildmarke seit 1952 kaum verändert,
der Entwurf geht auf Franz Volmary sen. zu-
rück.

DATEN UND FAKTEN

Markenname: Kiepenkerl, Zusammen-
setzung der Wörter Kiepe (Tragekorb) und
Kerl (Mann)

Das Pflanzenzucht- und Informationszentrum
Kaldenhof von Kiepenkerl in Münster

Neuzüchtungen von
Kiepenkerl entstehen
ohne Gentechnik
ausschließlich durch
Einkreuzung natürlicher
Resistenzen.
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K I E S E R T R A I N I N G

Slogan: ”Aus Freude am Gärtnern“

Erfinder: Franz Volmary sen., 1952, Münster

Markenregistrierung: 24. 07.1952, DPMA
München

UNTERNEHMEN

Bruno Nebelung GmbH & Co.KG

Hauptsitz: Everswinkel, Deutschland

Geschäftsführer: Heinrich Volmary,
Hubertus Volmary, Nicolaus Volmary

Mitarbeiter: ca. 350 (2007)

Vertrieb: Europa und USA über eigene
Niederlassungen und Vertriebspartner

KONTAKT

Bruno Nebelung GmbH & Co.KG
Freckenhorster Str. 32
48348 Everswinkel
S (0 25 82) 6 70–0
X (0 25 82) 6 70–2 70
v www.kiepenkerl.com

Ansprechpartner Presse:
Ralf Rendels
S (0 25 82) 6 70–2 68
U rendelsnnebelung.de

Ansprechpartner Marketing:
Raimund Schnecking
S (0 25 82) 6 70–2 09
U schneckingnnebelung.de

KIESER TRAINING

Die Marke Kieser Training steht für präventi-
ves und therapeutisches Krafttraining. Dabei
kommen eigens entwickelte Trainings- und
Therapiemaschinen sowie eine selbst konzi-
pierte Trainingsmethodik zum Einsatz. Insbe-
sondere für den Nacken- und Rückenbereich
können exakte Analysen der Beweglichkeit
der Wirbelsäule und der Kraft der Rücken-
strecker vorgenommen werden. Speziell aus-
gebildete Instruktoren, Therapeuten und
Ärzte sorgen für ein individuelles Trainings-
oder Therapieprogramm. Seit 2004 werden
die Kieser Training-Betriebe durch den TÜV
Rheinland zertifiziert. Zielgruppe sind Perso-
nen mittleren und fortgeschrittenen Alters,
die keinen Wert auf Klubatmosphäre legen,
sondern die Umsetzung ihrer gesundheitli-
chen Ziele in den Vordergrund stellen. Na-
mensgeber des Unternehmens ist der Grün-
der und Geschäftsführer Werner Kieser. Das
schlichte Logo des Unternehmens besteht
aus dem Firmennamen, der zweizeilig ange-
ordnet ist und durch einen blauen Balken ge-
trennt wird. Werte der Marke, wie Reduktion
auf das Wesentliche, Sachlichkeit und Strin-
genz in der Umsetzung, Effizienz und Wis-
senschaftlichkeit sollen dadurch widerge-
spiegelt werden. Das Unternehmen verfolgt
eine Einmarkenstrategie, neben Kieser Trai-
ning gibt es keine weiteren Marken oder
Subbrands. Grundlage des Erfolgs ist die
Konzentration auf das Krafttraining selbst,
weitere Leistungen, wie Saunen o.Ä., werden
in den Betrieben nicht angeboten. Das von
Werner Kieser 1967 in Zürich gegründete
Kraftstudio hat sich in seiner 40-jährigen
Geschichte zu einem Großunternehmen mit
2.000 Mitarbeitern entwickelt. Unter der
Marke Kieser Training wird ein Jahresumsatz
von 105 Mio. Euro generiert. Hauptsitz der
Kieser TrainingAG ist Zürich, Schweiz. Im
Wege eines Franchise-Konzeptes wird die
Marke fortlaufend verbreitet. Standorte sind
Deutschland, Großbritannien, Luxemburg,
die Niederlande, Österreich und die Schweiz.
Masterfranchiseverträge u. a. für Australien,
Spanien, Polen und weitere sieben osteuro-
päische Ländern sichern die zukünftige Ex-
pansion.

DATEN UND FAKTEN

Markenname: Kieser Training, Wortfolge,
abgeleitet vom Nachnamen des Gründers
Werner Kieser und dem Substantiv
Training

MEILENSTEINE

1925 Gründung der Firma Bruno Nebe-
lung in Münster

1947 Gründung des Pflanzenzucht- und
Informationszentrums Kaldenhof in
Münster

1964 Gründung der niederl. Niederlas-
sung De Kiepenkerl b.v. in Voorhout

1995 Umzug des Firmensitzes von Müns-
ter nach Everswinkel

1998 Gründung der Jungpflanzenpro-
duktionsfirma Fleuronova in Senden

1999 Gründung der Niederlassung Bruno
Nebelung Polska

2004 Marken- und Verpackungs-Re-
launch der Marke Kiepenkerl u. a. für den
Gartenfachhandel

Das Kieser Training-Logo
wird für sämtliche
Betriebe verwendet, in
denen ausgebildete
Instruktoren (Mitte)
Übungen und Bedienung
der Maschinen erläutern.
Der Schweizer Werner
Kieser (unten), Erfinder
der Trainingsmethode
und Gründer von
Kieser Training
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